
FASHION IS NOT SOMETHING YOU 
TRY AND LEARN WITH TEXT BOOKS 

SPREAD OPEN
ON THE DESK IN FRONT OF YOU.

IT’S SOMETHING YOU FEEL BY 
PLAYING AROUND AND AROUND 
AND AROUND AND AROUND…

MOVEMENTS AND CULTURE, 
FASHION TO TRENDS, EVERYTHING.

IT’S THAT PLACE WHERE YOU 
BELONG, THAT SOMETHING IS 

CREATED.
AND THAT PLACE IS FILLED WITH 
VIBES WHICH PEOPLE CREATES.



commons sense? commons&sense!
コモン センス？ コモンズ アンド センス！

常識 （common sense） って何？ というクエスチョン（疑問）から生み出されるクリエイション。
常識 （common sense） って何？ ファッション マガジンって何？ からはじまったcommons&sense。
今までの日本のファッション マガジンにはない空気をもったcommons&senseは、
東京発信のインターナショナル ファッション マガジンとして
1997年に創刊し、現在15カ国 28都市で発売しています。

This is a creation born of the question, “what is common sense?”
commons&sense began from the questions, “what is common sense?”and “what is a fashion magazine?”
commons&sense, a fashion magazine unlike any other in Japan up to this point, 

began in 1997 and is currently distributed as an international fashion magazine 

for sale in 28 cities across 15 countries. 

102_CHANEL_FRAGRANCE.indd   1 14/08/07   12:58 AD_002.indd   2 13/01/31   20:06

ISBN978-4-309-90980-6 C0070 2013

42 GENTLEISSUE 
42     2012 

SUMMER      
 SPRING&

78-COVER*.indd   1 12/02/04   18:37

ISSU
E
 4

0

SPRING&
SUMMER 2011
ISSUE40

HIPSTE
R

78-cover*.indd   1 11/02/04   20:34

ISSU
E
 3

6

FEBRUARY • SPRING & SUMMER 2009 • ISSUE36

ACT  
AGAINST  
CRISIS

89*.indd   1 09/02/06   4:18

ISSUE47 ISSUE44 ISSUE42 ISSUE40 ISSUE36 ISSUE31

78_cover_見開き.indd   1 12/03/08   20:28

IS
S
U

E
0
7

CAVALIER
SEPTEMBER . AUTUMN & WINTER 2009 . ISSUE 07

67_COVER*.indd   1 09/09/05   2:14

ISSUE15ISSUE17 ISSUE12 ISSUE07 ISSUE06 ISSUE05

EDITOR IN CHIEF PROFILE: 
KAORU SASAKI  編集長プロフィール : 佐々木 香

大阪市生まれ。デザイナー、コピーライターとして大阪で活動。その後ロンドンへ渡り写真家、デザイナーとして広告制作などを手掛ける。帰国後、
1997年に『commons&sense』を創刊。その後2006年に『commons&sense man』を創刊し、発行人、編集長、アートディレクターに従
事。両誌ともにエディトリアルとレイアウトの美しさで国内外から評価が高い。雑誌以外にも、アートディレクターとして広告制作、またさらに映像
制作、ファッションブランドのビジュアル制作やイベントプロデュース、コンサルティングなど、平面から立体まで活動の場を広げ、各方面
から絶大な信頼を得ている。

Born in Osaka. After having gone through career in Osaka as a designer and a copywriter, he flew to London and worked as a freelance 
copywriter and a photographer for campaigns. Returned to Japan in 1997, and launched “commons&sense,” followed by “com-
mons&sense man,” in 2006 as a publisher, art director, creative director and editor in chief. Both magazines are renowned interna-
tionally and in Japan for its beautiful editorial layout and visuals. Apart from the magazines, he is given their trust from many clients by 
covering wide range of field from 2 dimensional to 3 dimensional, such as making various advertising as an art director, creating short 
films, producing visuals and directing fashion brands’ events and consulting.



AF For Your Eyes! “AUTOFOCUS” 
= Automatically Bringing into Focusing 	 君の瞳に “AF”（オートフォーカス）！ “AUTOFOCUS” = 自動的にピントを合わせる

FASHION 、BEAUTY、TREND、STREET CULTUREな
ど... 最新の情報に敏感なオーディエンスが多数の、video 

clipping site Af（エーエフ）は、commons&sense
が運営するキュレーションサイトです。日本のみならず世
界をリードする、グローバルな人脈や、最新の情報を元に、
コモセンのフィルターを通して厳選されたクオリティの高
い動画だけを集約しています。

サイトユーザー数（月間）: 約200,000 UU
Number of Users (Monthly): Approx. 200,000 UU

ページビュー数（月間）: 約1,000,000 PV  
Number of Page Views (Monthly): Approx. 1,000,000 PV 

最新のシーズナル動画のクリッピングをはじめ、国内外で
トレンドになっているコト、モノを特集。 MOMENTでは
時事ネタにフォーカスし、オリジナルコンテンツby Afでは、
ココでしか見ることの出来ないインタビューや、連載、撮
影の裏側を収録したメイキング動画などが人気！

“Af ” is a curation site operated by commons &sense , 
with video clippings for large audiences who keep 
up with the current fashion, beauty, trends, street 
culture and so on. “Af ” carefully selects only the 
highest quality videos using the “commons&sense” 
filter, as well as our global network and the latest 
information. 

Starting with clippings of the latest seasonal videos, 
we feature trending topics in Japan and abroad. The 
“MOMENT ”　focuses on current issues, and the original 
content “by Af ” features popular topics such as 
exclusive interviews, serials, and behind the scenes 
videos!

by Af  PEEPING

by Af  TALKING ABOUT 

commons&sense 

commons&sense  man

commons&sense  EX.ISSUE  コモンズアンドセンス エクストラ イシュー

commons&sense独自の視点を通して、ブランドの
魅力をありとあらゆる角度から表現するExclusiveな1冊。
ブランドに合わせたコンテンツを用意し、ダイナミックな
エディティングと合わせて、ブランドの魅力を最大限に引
き出すのはもちろん、commons&sense独自のネッ
トワークを使ったキャスティングによってBUZZも生み出
します。

commons&sense EX.ISSUE01 CHANEL

commons&sense is an exclusive magazine, in which we 
use our unique perspective to communicate the appeal 
of your brand from every angle. We create the contents to 
match your brand, and in tandem with dynamic editing, 
we not only maximize the exposure of the appeal of your 
brand, but we also generate the buzz around it with casting 
that uses commons&sense’s own network. 

ISBN978-4-309-92002-3 C0070 2013

基本仕様 & 料金  BASIC SPEC & PRICE

発行部数： 5,000部（都内の書店、WEB にて販売）
CIRCULATION： 5,000 copies （On sale at book stores in Tokyo and on the Web）
判型： C&S 297×225mm / man 364×257mm

FORMAT： C&S 297×225mm / man 364×257mm 

予算： C&S ¥15,000,000（net）～ / man ¥18,000,000（net）～
BUDGET： C&S 15,000,000yen（net）～ / man 18,000,000yen（net）～
ページ数： 100P ～ 120P（tbc）

NO OF COPIES： 100P ～ 120P（tbc）

定価： ¥1,000 ～ ¥1,500（税抜き）

PRICE： 1,000 yen ～1,500 yen（Without Tax）

ローンチ パーティ： ¥3,000,000（net）～（場所などによって応相談）
LAUNCH PARTY FEE： 3,000,000yen（net）～（Sales at some locations to be negotiable）
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EDITORIAL  編集ページ

commons&sense独自のネットワークによるキャスティングや、他誌にはないダイナミックなエディティングが特徴の編集ページ。 クオリティの高いビジュアルは、
多方面でクリエイティブのリファレンスに使用されるなど、国内外から非常に高い評価を得ています。

commons&sense has casting ability through our own unique network, and dynamic editing on distinctive editing pages unlike any other magazine. We are highly 
acclaimed in Japan and abroad, as our high-quality visuals are used in multiple creative references. 
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commons&sense AUDIENCE DATA  読者データ
※2025年 commons&sense OFFICIAL WEBSITE、ONLINE STORE、Instagram にて集計　※Statistics taken from commons&sense OFFICIAL WEBSITE, ONLINE STORE, Instagram in 2025

photos_Ellen Von Unwerth

hair_Robert Vetica @THE MAGNET

make up_Mary Jane Frost @THE WALL GROUP

models_Dioni Tabbers @SUPREME & Hana Jirickova @ELITE PARIS

all items by BEBE
BLOUSE YVES SAINT LAURENT
SHORTS & BELT BALENCIAGA
NECKLACE & BRACELET DARY’S
SOCKS FALKE
SHOES REPETTO

photos_Sol Sanchez  fashion_Paz Reussi
hair_Stephane Delahaye @B AGENCY

make up_Miky @B AGENCY

model_Truss @VIVA

fashion assistant_Juliana Sagat

C&S

C&S man
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ADVERTORIAL  編集タイアップ

C&S man

commons&sense独自の視点と切り口で、今までに見たことのないブランドの側面や魅力を最大限に引き出す編集タイアップページ。 クライアントのご要望に
合わせて、事前のお打ち合わせのもと制作する誌面は、本国からのベストエディトリアルに選ばれるほど、大変ご好評いただいております。

commons&sense uses our unique perspective and approach to draw out the appeal and characteristics of brands not seen up to now in the editing tie-in pages. 
We have received so much praise for our pages, which have been carefully-planned and produced to meet client expectations, that we have been chosen for the 
best editorial in Japan. 

commons&sense man AUDIENCE DATA  読者データ  

※2025年 commons&sense OFFICIAL WEBSITE、ONLINE STORE、Instagram にて集計　※Statistics taken from commons&sense OFFICIAL WEBSITE, ONLINE STORE, Instagram in 2025
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photos_Naomi Yang  fashion_Shino Itoi
hair_Jean-Luc Amarin @AIRPORT AGENCY   

make up_Min Kim @AIRPORT AGENCY             

model_Teddy Schwab @WOMEN MANAGEMENT   

photo assistant_Clément Dauvant  
fashion assistant_Coline Peyrot     

COAT, DRESS & BOOTS

all items by PRADA

THIS PAGE: JACKET & SHIRT
OPPOSITE PAGE: COAT & SWEATER

　DR. MARTENSを意識して履きはじめたのはいつだったのか…。グランジが広く知ら

れるようになったニルヴァーナのセカンドが出た翌年に公開したキャメロン クロウの

『Singles』で、マット ディロンが扮したバンドマン－パール ジャムのエディ ヴェーダーら

がメンバー役だった－が革ジャンとハーフ パンツにブーツを合わせていたからか、さらに

その次の年に、ある自動車メーカーのCMで特徴的な歩き方をしていたマッドネスの『The 

Business』のジャケットに写った赤茶けた10ホールを見たせいかだが、よくよく考えると、2

つは隔たっている。1990年代のケイト モスが象徴するウェイフ ルックと同じ根をもったグ

ランジと、ロンドンのスカ / ツー トーン一派の間には音楽性はもとより、ファッションにお

いても、高円寺と原宿ほどの違いはある。共通するのは、彼らはポップ カルチャーの先導

者だっただけでなく、彼らと彼らのトライブは1980～1990年代のまっとうな心情を逆なで

するカウンターでもあったということだ。私たちはその時、彼らの両足の重々しい存在感の

ワーキング ブーツに、意識しないにせよ、パンク以後の音楽史におけるドレスダウン カル

チャーの通奏低音を聴いたのかもしれない。

　それは故無いことではなく、DR. MARTENSの歴史を知れば腑に落ちる。

　ヨーロッパが人類史上はじめての世界規模の戦火の渦中にあった1915年、ドイツ中央の

ハルツ山地の北部に位置するブラウンシュヴァイクに眼科医の息子として生まれたクラウス 

マルテンスは、2度目の世界大戦が終わったあと、父と同じ医学で生計を立てるためミュンヘ

ンに向かったが、焦土と化した南部の大都市ではそれどころでなく、田舎町に移った。医師以

上に物資が不足していた。10代のころ、故郷で靴屋を手伝ったことのあったマルテンスは製

靴業に乗り出したが、材料不足を補うには廃棄された軍用コートを再利用するしかなかった。

少年期のバイク事故の後遺症があり、休暇中のスキー事故で膝を痛めていたマルテンスは

足への負担を軽くするソールの開発を目指すなかで、プラスチックの技術開発に携わるヘル

ベルト フンクと出会う。不足する革ではなく、合成樹脂をソールに使おうと考えたマルテンス

とフンクは、試行錯誤の末、エアクッションを入れ、ヒールを蜂の巣構造にしたソールを開発

し、改良を繰り返し、彼らのビジネスは少しずつ軌道に乗りはじめた。

　彼らの仕事が知られるようになったのはＲ・グリッグス社にライセンスし、イギリスに靴を

卸し出してからだ。1960年のことだというから、ブリティッシュ インヴェイジョンの前で、当時

のポップ カルチャー、特に音楽はアメリカからロックンロールやR&Bを積極的に輸入してい

たころで、ビートルズやストーンズやザ フーの影も形もなかった。しかし、マルテンスの姓を

英語風の読みにし、ブランド名を “DR. MARTENS” に改めたこの年の4月1日に彼らは、その

日付からとった “1460” を発表し、これは現在まで半世紀に渡り、世界中で愛用される定番と

なった。 DR. MARTENSの英国へのインヴェイジョンは最初から成功したようにみえるが、彼

らの靴への認知が高まったのは、郵便局員や工場労働者、土建業者、警官といったフットウエ

アに機能性と耐用性を求めるブルーワーカーたちに使われ出してからである。へヴィ デュー

ティかつ普遍的なデザイン性を持ったDR. MARTENSの評判は労働者の間に広がり、労働組

合を支持母体とする英国労働党のトニー ベンに愛用され、知られるようになる。服飾文化に

つきものの、ある種の階級制がここにも及んだ。政治の気節だった1960年代に左派性と結び

ついたことでDR. MARTENSは “反抗” のアイテムとなり、モッズからスキン ヘッズにいたる、

ジョン サヴェジ流にいえばイギリスの “族”の系譜において、思想のウイングとは関係のなく

特定のトライブをユース カルチャーという価値観につなぎとめる存在であった。つまり、左右

の対向図式が世代の対立へ転化し、富める者がそうでない者を支配する “帝国” の図式に回

収されてしまった現在まで、DR. MARTENSは一貫してポップ カルチャーの側についた。それ

は “1460”を出して50年が経った2010年、10組のミュージシャンにカヴァー曲を依頼した記念

キャンペーンにも表れている。ブラカ ソム システマやブラック レベル モーターサイクル クラ

ブ－MC5のマイケル デイヴィスまでいる－が、ポーグスやジェフ バックリーの曲をカヴァー

し、ドン レッツやマット ディルモアが映像をつけたこの試みは、DR. MARTENSとポップ カル

チャーの関わりを意味するだけでなく、歴史の厚みを感じさせる。そう、DR. MARTENSは反骨

精神を暗喩するだけでなく、もう充分に定番なのである。だからこそそれは、時代の意匠 / 衣

装だったパンクやニュー レイヴがクローゼットの奥にしまいこまれる運命だったのに比して、

ユース カルチャーのヴィークルとして、今日も路上にあるのではないか。
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日本における通常のイベント制作会社にはない、アイディアとクオリティの高い空間づくりにより、多数ご相談をいただいているイベント、パーティ、ショーなどの
プロデュース及び、ディレクション。空間づくりだけではなく、普段編集の立場として招かれる側でもあるからこそわかる、PRやキャスティングを通してブランドと
テーマに合わせた“その時の”空気感を演出します。

We also produce and manage events, parties and shows with our aptitude for creating venues that facilitate ideas and high-quality creativity, something uncommon 
among Japanese event production companies. We not only create the venue, but since we have experiences as invitees as editors, we work to bring out the feeling 
specific to that brand and theme through PR and casting. 

THREE DIMENSIONAL  イベント演出、制作 & 運営 - EVENTS, PARTIES, SHOWS, DIRECTION, PRODUCTION & OPERATION

芸能人、モデル、クリエイター、ブロガーなど、あらゆるジャンルのインフルエンサーから支持されている媒体を制作しているからこそ保持する、独自のネットワーク
を駆使したBUZZ MAKING。イベント プロデュースと合わせて、キャスティングを通じてイベントのシーンを創り出し、BUZZを生み出します。

We create buzz around events using our own network, which we have built by producing media with the support of influential personalities in every genre, such as 
celebrities, models, creators and bloggers. We create event scenes with our casting to match our event productions, and create the buzz to go with it. 

SNS BUZZ MAKING  ソーシャルネットワーク etc...

commons&sense OFFICIAL FACEBOOK commons&sense OFFICIAL TWITTER

commons&sense INSTAGRAM

FENDI 2014
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MCM 2014
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VEUVE CLICQUOT 2014

NARS 2012

GIVENCHY BY RICCARD TISCI 2014

LOUIS VUITTON 2013

DORMEUIL 2012

GUCCI 2009

GUY BOURDIN 2006

W♥C 2012



媒体を持つからこそできる、シーズン
のトレンドや時代の空気感を理解した
上で制作する、ブランドの個性を生か
したビジュアルプロダクション。本誌の
イメージから連想される、カッティング
エッジなクライアントだけではなく、スト
リート、カジュアル、オーセンティックな
ど、幅広いジャンルのクライアントから
もご依頼を多くいただいております。

Because we have the medium, we can 
offer visual production that makes the 
most of your brand’s originality and is 
attenuated to the trends of the season 
and the spirit of the times. We receive 
many orders from clients representing 
a wide variety of genres, from not only 
cutting-edge clients that one would 
associate with this magazine, but 
also from clients representing street, 
casual, authentic etc. 

TWO DIMENSIONAL  ビジュアル プロダクション - VISUAL PRODUCTION

誌面ではフォローしきれなかった情報や動画などを発信している
commons&sense OFFICIAL WEBSITE。各界で活躍する
オピニオンリーダーたちから、様々な情報を発信しているBLOG

ページも話題を集めています。

ファッション、ビューティ、ミュージックといった、幅広いシーンからご要望を多
くいただいている映像制作。日本には数少ない“ファッション フィルム”の制作
を行っていることで、過去には経済産業省からもご依頼をいただきました。

The commons&sense official Web site contains more information 
and videos on the stories that couldn’t be covered completely in the 
magazine. There are also stories on the blog site that share many 
different kinds of information from opinion leaders active across 
industries. 

Movie production for fashion, beauty and music that we have been received 
numerous offers from various fields. Once Ministry of Economy commissioned 
us a film owning to the fact CUBE INC. is the one of the few companies in Japan 
produce “a fashion film”. 

OFFICIAL WEBSITE  オフィシャルウェブサイト

MOVIE PRODUCTION  映像制作

commons&sense_acca001　297 × 225 mm

藤色の目元に合わせて、チーク カラーはマットタイプのソフトピンク2色をチョイス。ほん
のりと色づき、肌に溶け込むような仕上がり。自然なツヤが柔らかな印象をプラス。

This blush features two shades of matte soft pink, to match the wisteria shades used 
around the eyes. The light colouring of the blush seems to melt into the skin, and the 
natural sheen and soft impression are added bonuses. 

左から、偏光パールが美しいライトパープル、メタリックシルバー、パーリィなソフトパー
プル、メタリックなホワイトのコンビネーション。光を受けて艶めく藤色の眼差しに。

From left, polarized pearl is combined with a beautiful light purple, metallic silver, pearly 
soft purple, and metallic white. Catching the light, they go well with the alluring wisteria-
coloured eyes. 

GLOW ON FROM LEFT: M 325, M 336
セット価格 ￥5,880（税込）

FROM LEFT: PRESSED EYE SHADOW / IR715, ME935, P755, ME906
セット価格 ￥8,610（税込）

クレンジング オイルとともに抜群の人気を誇るUV アン
ダーベース ムース。月をイメージした黄色を効かせた
“藤”のデザインで登場するのは、ベージュのムース。こち
らも肌の色を選ばない、もっともスタンダードなタイプ。

Along with the cleansing oil, the UV Under Base Mousse 
has been exceptionally popular. This beige mousse 
appears with the “Wisteria” design, which highlights 
yellow colouring expressive of the moon. This is the most 
standard type of mousse, and can be used on skin of any 
colour. 

“藤”のデザインテーマは“満月の夜に、藤の木の下で開かれる女子会”。イエロー
ゴールドのオイルはまるで、輝く月のよう。カメリア オイルとジンジャー ルーツ 
エキス配合のオイルは、もっともベーシックなオールスキンタイプ。

The “Wisteria” design theme is “women gathering under a wisteria during a full 
moon.” This yellow-gold oil, which truly shines like the moon, is a compound of 
camellia oil and ginger root extracts, and is fitting for all skin types.

UV UNDER BASE MOUSSE beige SPF 30 
PA+++ 65g（LIMITED EDITION） 
in store on March 2nd

￥3,990（税込）

HIGH PERFORMANCE BALANCING CLEANSING OIL 
ADVANCED FORMULA 450ml（LIMITED EDITION） 
in store on March 2nd

￥7,875（税込）

FUJI: Willowy wisteria

新クリーム アイライナー専用のアイライナーブラシ。コシのあ
るシンセティックファイバーのブラシは、先端が細くカット。さ
らに人間工学に基づいて開発されたボディがしっくりと手に
馴染み、太いラインも繊細なラインも思いのまま。

Exclusive-use eyeliner brush, a new cream eyeliner. This synthetic-fiber 
brush is elastic and its tip is cut thin. Furthermore the body, with its 
ergonomic design, fits nicely in the hand, so thick or thin lines can be 
drawn just as one desires.

9月16日より新登場の『クリーム アイライナー エフォシル』。光を反射して美しく発色するパールピグメントを配合した、黒ベースの6色展
開。モデル使用色はディープブラック（1）、シーブラック（4）、ジェードブラック（6）の3色。

A new product, “CREAM EYELINER EFFET FAUX CILS,” has been released on September 16th. 6 colours based on black contain purple pigment which makes the 
colours stand out beautifully by reflecting light. 3 colours used on models - Deep Black (1), Sea Black (4), and jode Black (6).

1_CREAM EYELINER EFFET FAUX CILS（1, 4 / LIMITED EDITION, 6 / LIMITED EDITION）

1_PINCEAU EYELINER

秋の新色として登場した『ルージュ ヴォリュプテ パール』の
No.107。素唇のようなナチュラルな仕上がりの“インペチュア
スベージュ”。ヒアルロン酸配合で唇に潤いとボリューム感を
与え、ふっくらとした瑞 し々い唇が長時間持続する。

“ROUGE VOLUPTÉ PERLE No.107” is released as autumn’s new colour. It is 
“Impetuous Beige,” with a natural bare finish for the lips. Lips are rendered 
moist and voluminous, and full and fresh lips last a long time due to the 
hyaluronic acid ingredient.

1_ROUGE VOLUPTÉ PERLE（107）

1_BLACK COLLECTION  
eyeliner_CREAM EYELINER EFFET FAUX CILS（1, 4 / LIMITED EDITION, 6 / LIMITED EDITION）

eyeliner brush_PINCEAU EYELINER
mascara_MASCARA VOLUME EFFET FAUX CILS

lipstick_ROUGE VOLUPTÉ PERLE（107）
highlighter_RADIANT TOUCH（2）

foundation_TEINT RADIANCE PERLE COMPACT（2）

1make up_Lloyd Simmonds  for YVES SAINT LAURENT
photos_Thomas Paquet  hair_Armand Fauquet

nail_Yana Marquise  fashion_Clémence Cahu  model_Svetlana
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青山 03 3498 6912  丸の内 03 5220 5253  西武渋谷 03 5428 5120  西武池袋 03 5950 7277  吉祥寺 0422 21 0037  松屋銀座 03 5250 8050  新宿髙島屋 03 3341 9631
そごう横浜 045 444 1228  名古屋 052 563 8785  名古屋栄三越 052 262 9033  心斎橋 06 6120 7276  京都 075 212 1882  西宮阪急 0798 62 7643  広島 082 502 3310

高松三越 087 851 6883  松山三越 089 935 8785  博多 092 413 5259  福岡三越 092 725 6229  長崎 095 822 2223  札幌三越 011 223 3350

www.felisi.net

日本輸入総代理店 ワールド通商株式会社

www.franckmuller-japan.com

www.maisontakuya.jp

伊勢丹新宿店 メンズ館1階 メンズアクセサリー
〒160-0022 東京都新宿区新宿3-14-1

03 3352 1111（大代表）
http://isetan.mistore.jp/store/shinjuku/mens/index.html

 
阪急MEN’S TOKYO 1F バッグ・革小物
〒100-8488 東京都千代田区有楽町2-5-1

03 6252 1381
www.hankyu-dept.co.jp/mens-tokyo

阪急MEN’S OSAKA 1F 革小物
〒530-0017 大阪府大阪市北区角田町7-10

06 6361 1381
www.hankyu-dept.co.jp/mens

contact: FARE INC 03 5464 6993
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TALANTON SHOP

ODAKYU DEPARTMENT STORE SHINJUKU Main Building 3F  1-1-3 Nishi-Shinjuku Shinjuku-ku Tokyo 160-8001

DAIMARU FUKUOKA TENJIN Main Building B1  1-4-1 Tenjin Chuo-ku Fukuoka-shi Fukuoka 810-8717

DAIMARU UMEDA 4F  3-1-1 Umeda Kita-ku Osaka-shi Osaka 530-8202

IZUTSUYA KOKURA Main Building 2F  1-1 Senba-machi Kokurakita-ku Kitakyushu-shi Fukuoka 802-8511

DAIMARU KYOTO 1F  79 Tachiuri-nishi-machi Shijo-dori Takakura Nishi-iru Shimogyo-ku Kyoto-shi Kyoto 600-8511 / 09.26.2014 OPEN

DIANA SHOP

GINZA FLAGSHIP STORE 3F  6-9-6 Ginza Chuo-ku Tokyo 104-0061 tel. 03 3573 4001

HARAJUKU STORE 1.5F  1-8-6 Jingumae Shibuya-ku Tokyo 150-0001 tel. 03 3478 4001

EBISUBASHI STORE 2F  1-9-5 Dotonbori Chuo-ku Osaka-shi Osaka 542-0071 tel. 06 6211 4111
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MDNA SKIN 2014

MDNA SKIN CONCEPT MOVIE

ISETAN 2013

ACCA 2014

STUNNING LURE 2014

SHU UEMURA 2012 YVES SAINT LAURENT BEAUTÉ 2011SEIKO “GALANTE” 2004

TALANTON 2014SHISEIDO 
PROFESSIONAL 
2013

MAISON TAKUYA 
2014

MCM 2014 FELISI 2013 MACKINTOSH 2008

LUMINE 2013 tokyoeye 2010

ADIDAS × MASTERMIND JAPAN 2013

commons&sense OFFICIAL WEBSITE

ALDEN 2013THE SECOND from EXILE 2014

BELLAVITA 2009

FRANCK MULLER 2011

www.stun-l.com




