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年齢
AGE

68%
独身 

SINGLE 

32%
既婚 

MARRIED 地域
AREA MARRIAGE

 STATUS

結婚
OCCUPATION

職種

年収
ANNUAL

 INCOME

21歳 - 25歳 
AGE 21 - 25 

20歳以下 AGE 20 & UNDER 

3%

16% 29%
36歳以上

AGE36 OVER

41%
 31歳 - 35歳 

AGE 31 - 35
26歳 - 30歳
AGE 26 - 30

11%

6%東海 TOKAI 7%モデル / 芸能
MODEL / ENTERTAINER 5%出版 / 広告 

PUBLISHING / AD AGENCY

10%クリエイター
CREATOR

6%その他
OTHER

5%

8%

九州 KYUSYU

その他 OTHER

56%
関東 
KANTO

21%
関西 

KANSAI

4%

4%

海外 OVERSEAS

アート
ART

ファッション 
FASHION

45%
美容

BEAUTY

14% 13%

 300万以下 BELOW 3MILLION YEN

301万-500万 
3.01 - 5MILLION YEN 

25%
801万-1,000万 

8.01-10MILLION YEN 

23%
501万- 800万 

5.01 - 8MILLION YEN 

36%

1,001万以上
OVER 10.01

MILLION YEN

12%
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photos_Ellen Von Unwerth

hair_Robert Vetica @THE MAGNET

make up_Mary Jane Frost @THE WALL GROUP

models_Dioni Tabbers @SUPREME & Hana Jirickova @ELITE PARIS

all items by BEBE
BLOUSE YVES SAINT LAURENT
SHORTS & BELT BALENCIAGA
NECKLACE & BRACELET DARY’S
SOCKS FALKE
SHOES REPETTO

photos_Sol Sanchez  fashion_Paz Reussi
hair_Stephane Delahaye @B AGENCY

make up_Miky @B AGENCY

model_Truss @VIVA

fashion assistant_Juliana Sagat
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photos_Naomi Yang  fashion_Shino Itoi
hair_Jean-Luc Amarin @AIRPORT AGENCY   

make up_Min Kim @AIRPORT AGENCY             

model_Teddy Schwab @WOMEN MANAGEMENT   

photo assistant_Clément Dauvant  
fashion assistant_Coline Peyrot     

COAT, DRESS & BOOTS

all items by PRADA

THIS PAGE: JACKET & SHIRT
OPPOSITE PAGE: COAT & SWEATER
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　DR. MARTENSを意識して履きはじめたのはいつだったのか…。グランジが広く知ら

れるようになったニルヴァーナのセカンドが出た翌年に公開したキャメロン クロウの

『Singles』で、マット ディロンが扮したバンドマン－パール ジャムのエディ ヴェーダーら

がメンバー役だった－が革ジャンとハーフ パンツにブーツを合わせていたからか、さらに

その次の年に、ある自動車メーカーのCMで特徴的な歩き方をしていたマッドネスの『The 

Business』のジャケットに写った赤茶けた10ホールを見たせいかだが、よくよく考えると、2

つは隔たっている。1990年代のケイト モスが象徴するウェイフ ルックと同じ根をもったグ

ランジと、ロンドンのスカ / ツー トーン一派の間には音楽性はもとより、ファッションにお

いても、高円寺と原宿ほどの違いはある。共通するのは、彼らはポップ カルチャーの先導

者だっただけでなく、彼らと彼らのトライブは1980～1990年代のまっとうな心情を逆なで

するカウンターでもあったということだ。私たちはその時、彼らの両足の重々しい存在感の

ワーキング ブーツに、意識しないにせよ、パンク以後の音楽史におけるドレスダウン カル

チャーの通奏低音を聴いたのかもしれない。

　それは故無いことではなく、DR. MARTENSの歴史を知れば腑に落ちる。

　ヨーロッパが人類史上はじめての世界規模の戦火の渦中にあった1915年、ドイツ中央の

ハルツ山地の北部に位置するブラウンシュヴァイクに眼科医の息子として生まれたクラウス 

マルテンスは、2度目の世界大戦が終わったあと、父と同じ医学で生計を立てるためミュンヘ

ンに向かったが、焦土と化した南部の大都市ではそれどころでなく、田舎町に移った。医師以

上に物資が不足していた。10代のころ、故郷で靴屋を手伝ったことのあったマルテンスは製

靴業に乗り出したが、材料不足を補うには廃棄された軍用コートを再利用するしかなかった。

少年期のバイク事故の後遺症があり、休暇中のスキー事故で膝を痛めていたマルテンスは

足への負担を軽くするソールの開発を目指すなかで、プラスチックの技術開発に携わるヘル

ベルト フンクと出会う。不足する革ではなく、合成樹脂をソールに使おうと考えたマルテンス

とフンクは、試行錯誤の末、エアクッションを入れ、ヒールを蜂の巣構造にしたソールを開発

し、改良を繰り返し、彼らのビジネスは少しずつ軌道に乗りはじめた。

　彼らの仕事が知られるようになったのはＲ・グリッグス社にライセンスし、イギリスに靴を

卸し出してからだ。1960年のことだというから、ブリティッシュ インヴェイジョンの前で、当時

のポップ カルチャー、特に音楽はアメリカからロックンロールやR&Bを積極的に輸入してい

たころで、ビートルズやストーンズやザ フーの影も形もなかった。しかし、マルテンスの姓を

英語風の読みにし、ブランド名を “DR. MARTENS” に改めたこの年の4月1日に彼らは、その

日付からとった “1460” を発表し、これは現在まで半世紀に渡り、世界中で愛用される定番と

なった。 DR. MARTENSの英国へのインヴェイジョンは最初から成功したようにみえるが、彼

らの靴への認知が高まったのは、郵便局員や工場労働者、土建業者、警官といったフットウエ

アに機能性と耐用性を求めるブルーワーカーたちに使われ出してからである。へヴィ デュー

ティかつ普遍的なデザイン性を持ったDR. MARTENSの評判は労働者の間に広がり、労働組

合を支持母体とする英国労働党のトニー ベンに愛用され、知られるようになる。服飾文化に

つきものの、ある種の階級制がここにも及んだ。政治の気節だった1960年代に左派性と結び

ついたことでDR. MARTENSは “反抗” のアイテムとなり、モッズからスキン ヘッズにいたる、

ジョン サヴェジ流にいえばイギリスの “族”の系譜において、思想のウイングとは関係のなく

特定のトライブをユース カルチャーという価値観につなぎとめる存在であった。つまり、左右

の対向図式が世代の対立へ転化し、富める者がそうでない者を支配する “帝国” の図式に回

収されてしまった現在まで、DR. MARTENSは一貫してポップ カルチャーの側についた。それ

は “1460”を出して50年が経った2010年、10組のミュージシャンにカヴァー曲を依頼した記念

キャンペーンにも表れている。ブラカ ソム システマやブラック レベル モーターサイクル クラ

ブ－MC5のマイケル デイヴィスまでいる－が、ポーグスやジェフ バックリーの曲をカヴァー

し、ドン レッツやマット ディルモアが映像をつけたこの試みは、DR. MARTENSとポップ カル

チャーの関わりを意味するだけでなく、歴史の厚みを感じさせる。そう、DR. MARTENSは反骨

精神を暗喩するだけでなく、もう充分に定番なのである。だからこそそれは、時代の意匠 / 衣

装だったパンクやニュー レイヴがクローゼットの奥にしまいこまれる運命だったのに比して、

ユース カルチャーのヴィークルとして、今日も路上にあるのではないか。
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藤色の目元に合わせて、チーク カラーはマットタイプのソフトピンク2色をチョイス。ほん
のりと色づき、肌に溶け込むような仕上がり。自然なツヤが柔らかな印象をプラス。

This blu sh featu res two shades of matte soft pink, to match the wisteria shades u sed 
arou nd the eyes. The light colou ring of the blu sh seems to melt into the skin, and the 
natu ral sheen and soft impression are added bonu ses. 

左から、偏光パールが美しいライトパープル、メタリックシルバー、パーリィなソフトパー
プル、メタリックなホワイトのコンビネーション。光を受けて艶めく藤色の眼差しに。

From left, polarized pearl is combined with a beau tifu l light pu rple, metallic silver, pearly 
soft pu rple, and metallic white. Catching the light, they go well with the allu ring wisteria-
colou red eyes. 

GLOW ON FROM LEFT: M 3 2 5 , M 3 3 6
セット価格 ￥5 ,8 8 0（税込）

FROM LEFT: PRESSED EYE SHADOW / IR7 1 5 , ME9 3 5 , P7 5 5 , ME9 0 6
セット価格 ￥8 ,6 1 0（税込）

クレンジング オイルとともに抜群の人気を誇るUV アン
ダーベース ムース。月をイメージした黄色を効かせた
“藤”のデザインで登場するのは、ベージュのムース。こち
らも肌の色を選ばない、もっともスタンダードなタイプ。

Along with the cleansing oil, the UV Under Base Mou sse 
has been exceptionally popu lar. This beige mou sse 
appears with the “Wisteria” design, which highlights 
yellow colou ring expressive of the moon. This is the most 
standard type of mou sse, and can be u sed on skin of any 
colou r. 

“藤”のデザインテーマは“満月の夜に、藤の木の下で開かれる女子会”。イエロー
ゴールドのオイルはまるで、輝く月のよう。カメリア オイルとジンジャー ルーツ 
エキス配合のオイルは、もっともベーシックなオールスキンタイプ。

The “Wisteria” design theme is “women gathering u nder a wisteria du ring a fu ll 
moon.” This yellow-gold oil, which tru ly shines like the moon, is a compou nd of 
camellia oil and ginger root extracts, and is fitting for all skin types.

UV UNDER BASE MOUSSE beige SPF 30 
PA+++ 65g（LIMITED EDITION） 
in store on March 2 nd

￥3 ,9 9 0（税込）

HIGH PERFORMANCE BALANCING CLEANSING OIL 
ADVANCED FORMULA 450ml（LIMITED EDITION） 
in store on March 2 nd

￥7 ,8 7 5（税込）

FUJI: Willowy wisteria

qfsscksp_(,glbb���/0+/1 /0-.0-0.���/480.

新クリーム アイライナー専用のアイライナーブラシ。コシのあ
るシンセティックファイバーのブラシは、先端が細くカット。さ
らに人間工学に基づいて開発されたボディがしっくりと手に
馴染み、太いラインも繊細なラインも思いのまま。

Exclusive-use eyeliner brush, a new cream eyeliner. This synthetic-fiber 
brush is elastic and its tip is cut thin. Furthermore the body, with its 
ergonomic design, fits nicely in the hand, so thick or thin lines can be 
drawn just as one desires.

9月16日より新登場の『クリーム アイライナー エフォシル』。光を反射して美しく発色するパールピグメントを配合した、黒ベースの6色展
開。モデル使用色はディープブラック（1）、シーブラック（4）、ジェードブラック（6）の3色。

A new product, “CREAM EYELINER EFFET FAUX CILS,” has been released on September 16th. 6 colours based on black contain purple pigment which makes the 
colours stand out beautifully by reflecting light. 3  colours used on models - Deep Black (1), Sea Black (4), and jode Black (6).

1_CREAM EYELINER EFFET FAUX CILS（1, 4 / LIMITED EDITION, 6 / LIMITED EDITION）

1_PINCEAU EYELINER

秋の新色として登場した『ルージュ ヴォリュプテ パール』の
No.107。素唇のようなナチュラルな仕上がりの“インペチュア
スベージュ”。ヒアルロン酸配合で唇に潤いとボリューム感を
与え、ふっくらとした瑞 し々い唇が長時間持続する。

“ROUGE VOLUPTÉ PERLE No.107 ” is released as autumn’s new colour. It is 
“Impetuous Beige,” with a natural bare finish for the lips. Lips are rendered 
moist and voluminous, and full and fresh lips last a long time due to the 
hyaluronic acid ingredient.

1_ROUGE VOLUPTÉ PERLE（107）

1_BLACK COLLECTION  
eyeliner_CREAM EYELINER EFFET FAUX CILS（1, 4 / LIMITED EDITION, 6 / LIMITED EDITION）

eyeliner brush_PINCEAU EYELINER
mascara_MASCARA VOLUME EFFET FAUX CILS

lipstick_ROUGE VOLUPTÉ PERLE（107）
highlighter_RADIANT TOUCH（2）

foundation_TEINT RADIANCE PERLE COMPACT（2）
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LAKOTAHOUSE.COM

青山 03 3498 6912  丸の内 03 5220 5253  西武渋谷 03 5428 5120  西武池袋 03 5950 7277  吉祥寺 0422 21 0037  松屋銀座 03 5250 8050  新宿髙島屋 03 3341 9631
そごう横浜 045 444 1228  名古屋 052 563 8785  名古屋栄三越 052 262 9033  心斎橋 06 6120 7276  京都 075 212 1882  西宮阪急 0798 62 7643  広島 082 502 3310

高松三越 087 851 6883  松山三越 089 935 8785  博多 092 413 5259  福岡三越 092 725 6229  長崎 095 822 2223  札幌三越 011 223 3350

www.felisi.net

日本輸入総代理店 ワールド通商株式会社

www.franckmuller-japan.com

www.maisontakuya.jp

伊勢丹新宿店 メンズ館1階 メンズアクセサリー
〒160-0022 東京都新宿区新宿3-14-1

03 3352 1111（大代表）
http://isetan.mistore.jp/store/shinjuku/mens/index.html

 
阪急MEN’S TOKYO 1F バッグ・革小物
〒100-8488 東京都千代田区有楽町2-5-1

03 6252 1381
www.hankyu-dept.co.jp/mens-tokyo

阪急MEN’S OSAKA 1F 革小物
〒530-0017 大阪府大阪市北区角田町7-10

06 6361 1381
www.hankyu-dept.co.jp/mens

contact: FARE INC 03 5464 6993
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TALANTON SHOP

ODAKYU DEPARTMENT STORE SHINJUKU Main Building 3F  1-1-3 Nishi-Shinjuku Shinjuku-ku Tokyo 160-8001
DAIMARU FUKUOKA TENJIN Main Building B1  1-4-1 Tenjin Chuo-ku Fukuoka-shi Fukuoka 810-8717

DAIMARU UMEDA 4F  3-1-1 Umeda Kita-ku Osaka-shi Osaka 530-8202
IZUTSUYA KOKURA Main Building 2F  1-1 Senba-machi Kokurakita-ku Kitakyushu-shi Fukuoka 802-8511

DAIMARU KYOTO 1F  79 Tachiuri-nishi-machi Shijo-dori Takakura Nishi-iru Shimogyo-ku Kyoto-shi Kyoto 600-8511 / 09.26.2014 OPEN

DIANA SHOP

GINZA FLAGSHIP STORE 3F  6-9-6 Ginza Chuo-ku Tokyo 104-0061 tel. 03 3573 4001
HARAJUKU STORE 1.5F  1-8-6 Jingumae Shibuya-ku Tokyo 150-0001 tel. 03 3478 4001

EBISUBASHI STORE 2F  1-9-5 Dotonbori Chuo-ku Osaka-shi Osaka 542-0071 tel. 06 6211 4111

www.stun-l.com


